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Il lecca lecca orobico spopola in Spagna

Il prodotto dell’azienda dolciaria Quaranta di Caravaggio guadagna terreno nella terra del Chupa Chups
Lespansione grazie alla fiera « Alimentaria» di Barcellona. Il segreto: gli ingredienti e 1 giochini come gadget

B Un po’ come vendere il
ghiaccio agli eschimesi.
Riuscire a guadagnare
quote di mercato nella ter-
ra simbolo dei lecca lecca,
la Spagna. la patria dei
Chupa Chups. un emble-
ma per grandi e piceini,
non é proprio come fare
una passeggiata. Eppure
un’azienda bergamasca ci
é riuscita, sfruttando la

grado di poter rivaleggia-
re nel settore, I'"Anuga
Food» di Colonia, con I'Tta-
liana «Cibus» che invece re-
sta pin indietro come nu-
mero di espositori (cinque-
mila a Barcellona rispetto
ai poco pit di duemila di
Parma) in arrivo da oltre 70
Paesi, con un'affluenza che
ha toccato i 150 mila visi-
tatori. Anche quest'anno

passerella internazionale l'enogastronomia italiana
di «Alimentarias, unadelle ha schierato in Spagna
fiere pit im- ' prodotti di
portanti del + eccellenza
mondo nel | Fondata nel 1924, la dali salumi
settore PSS 2 ai formaggi,
en- SOCIGM $ gestrope da vini fino
tare che si famfjlafc ba Ogg] una al dolciario.
(tiiene an?ugnl quota export del mE proprio
ue a 0 T que-
Barcellona 65%. Gb altri st'ambito si
(quest'anno prodotti di punta: conferma la
festeggiava presenza di
e A croccante € torrone Querants,
ma edizio- azienda fon-
ne) e si é conclusaneigior- data a Caravaggio nel
ni scorsi. 1924, a conduzione fami-
Si tratta dell'industria liare, giunta ormai alla
dolciaria Quaranta di Ca- quarta generazione: «Per

ravaggio, che ogni volta, a
detta dei titolari, € in gra-
do di «trasformare la par-
tecipazione alla kermesse
internazionale, in un tram-
polino di lancio per i nostri

su nuovi mercati».
Draltronde «Alimentaria» &
una vetrina che in Europa
ha un'unica antagonista in

noi Alimentaria é diventa-
to un appuntamento fisso
- spiega il direttore com-
merciale Fabio Quaranta,
figlio dell'amministratore
delegato Enrico Quaranta
-: siamo gia alla settima
partecipazione e soprattut-
to nelle prime edizioni la ri-
sposta degli operatori e

La sede dell'industria dolciaria Quaranta a Caravaggio. A destra i lecca lecca che fanno concorrenza a quelli spagnoli

successivamente del mer-
cato europeo e soprattutto
spagnolo, é stata davvero
positiva-. Al punto che, co-
me detto, il lecca lecca, pro-
dotto di punta dell'azienda
di Caravaggio, ¢ andato a
erodere quote di mercato

proprio in casa del compe-
titor piu forte al mondo,
nella culla stessa dei Chu-
pa Chups, la cui leggenda
nasce proprio a Barcello-
na, sede di «Alimentaria» e
di tanti altre aziende iberi-
che del settore.«E una que-

stione di composizione e di
ingredienti - spiega Qua-
ranta -: il nostro lecca lec-
ca colorato é differente per-
ché & una caramella dura,
mentre molti dei prodotti
spagnoli sono composti da
una caramella molle, cola-

ta. Capirete che, in presen-
za di alte temperature, e in
Spagna durante I'anno il
termometro raggiunge piec-
chi altissimi, il nostro pro-
dotto mantiene la sua com-
pattezza mentre l'altro ten-
de a sciogliersi facilmente.

ramelle e poi si leccavano le ma-
ni sporche. Bernat lavorava gia
in una societa produttrice di dol-
ci, ma i suoi soci erano scettici
sull'idea: cosi decise di lanciar-

ciandolo nel 1958. Il successo
in Spagna fu immediato, ma
Bernat pensava in grande. Fece
ridisegnare, per un COmpenso
astronomico, il marchio a Salva-
dor Dali e cambid il bastoncino,

nente Kojak,

dolhemllalbdim

LA CARAMELLA CONLOSTECCO.
IDEATAMEZZO0 SECOLOFA

I Ha cinquant’anni I'idea del Chupa Chups. L'intuizione di una
caramella che si potesse tenere in mano con un bastoncino ven-
ne infatti nel 1956 al catalano Enric Bernat Fontadillosa, morto
nel dicembre 2003 a ottant'anni. L'ispirazione gli era venuta pen-
audoaibmhmdtesilmbnnmm}edm“nﬁldohu-

si da solo nell’avventura, lan-.,
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pa Chups sharcd a meta degli anni Sessanta negli Stati Uniti e al-
'lnﬁodeﬂudﬁdnﬂhmhlmd\bim
te in 150 Paesi nei cinque continenti.
Vip (pubblicitd imbattibile quella fata da Telly Savalas come te-
ma anche la presenza nel 1995 sulla stazione spa-
ziale Mir), il lecca-lecca a palla & diventato un impero con quasi
2.000 dipendenti, fabbriche in mezzo mondo e un giro d'affari

da bambini e da

Inoltre noi da molto tempo
abbiamo inserito sorpre-
se e giocattolini come gad-
get che, come altri famosis-
simi prodotti insegnano, fi-
niscono per fare la differen-
zaconi binis.

La presenza alle fiere in-

ternazionali, (oltre a quel-
la sull'agroalimentare ge-
neralista di.Barcellona. ci
sono quelle specifiche del
settore dolciario come I'l-
sm di Colonia e I'lffcs di
Chicago) e lo sbocco nei
grandi centri commerciali

hanno avuto in questi an-
ni un ruolo chiave nel per-
corso di crescita dell'azien-
da di Caravaggio, che nel
frattempo ha potuto allar-
gare la sua gamma di pro-
dotti al croccante e soprat-
tutto é dievitata» come quo-
te nel mercato del torrone:
«Il nostro & un torrone te-
nero - spiega il direttore
commerciale - che noi esal-
tiamo con ricette partico-
lari, che hanno avuto un
boom di vendite soprattut-
to in Francia, Spagna e
Germania, tanto che oggi
la nostra quota export & del
65%. In particolare, la no-
stra torta al torrone, deno-
minata "sofficiona” ha va-
rianti al gianduja ricoper-
to di nocciola, al caffe, alla
frutta esotica e alla gela-
tina di limone che ne fan-
no un prodotto originale
nel panorama dolciario ita-
liano». L'«Antica Fabbrica
Quarantar produce in un
unico stabilimento di 6 mi-
la metri quadrati coperti
a Caravaggio, dove lavora-
no 25 dipendenti che rad-
doppiano durante la sta-
gione del torrone (l'autun-
no). Negli ultimi anni il fat-
turato é in costante cresci-
ta: nel 2005 é stato di 9 mi-
lioni e mezzo di euro con
+25% rispetto al 2004.
Maurizio Ferrari



